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CASE STUDY Produkt: Nevernot Soft-Tampons

Markenstarkung
durch Design

Steigerung von Umsatz und Markenwahrnehmung
durch optimierte Inhalte

BUSINESS OVERVIEW

Nevernot steht seit 2020 fir innovative Intimate Wellness-Produkte wie Soft-Tampons, die
ein freies und selbstbestimmtes Lebensgefiihl unterstiitzen. Das Unternehmen zeichnet sich
durch hohe Qualitatsstandards und ein zielgruppengerechtes, asthetisches Design sowohl
bei seinen Produkten als auch in der Markenprasentation aus.

HERAUSFORDERUNG

Vor der Optimierung umfasste das Listing der Soft-Tampons zwar funktionale Produktbilder
und A+ Basic Content, diese stellten jedoch die Produktvorteile nicht wirkungsvoll und visuell
ansprechend fiir Kunden dar. Zudem fehlte eine Brand Story, was bedeutende Moglichkeiten
zur Steigerung der Markenwahrnehmung und Kundenbindung ungenutzt lieB.

LOSUNG

Um nicht nur die USPs der Soft-Tampons effektiver zu vermitteln und den Absatz zu steigern,
sondern auch die Markenprasenz von Nevernot langfristig zu starken, haben wir dem
gesamten Amazon-Listing ein umfassendes Facelift verliehen:

PRODUKTBILDER

Optimiertes Hauptbild:
Einsatz von Badges und Abzeichen fiir bessere Sichtbarkeit

Produktvorteile:
Klare Darstellung der Vorteile, Sicherheit und Anwendungsbereiche der Soft-Tampons

Asthetik:
Nutzung hochwertiger und ansprechender Bilder

VOR DER OPTIMIERUNG NACH DER OPTIMIERUNG
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Mit dem option:
nutzen, ganz wie es dir gefalit!

/\ Nicht langer als 8 Stunden tragen

A+ CONTENT VORHER: A+ BASIC NACHHER: A+ PREMIUM

nevernot
SOFT-TAMPONS

Upgrade auf A+ Premium:
Fiir eine hochwertigere Produktprasentation

Design:

Ubersichtliche, verstandliche und visuell
ansprechende Darstellung relevanter
Informationen

Brand Identity:

Steigerung des Wiedererkennungswerts
der Marke durch zielgerichtetes Design,
das die Zielgruppe anspricht

BRAND STORY

Markenwahrnehmung:
Einflihrung einer Brand Story zur Starkung der Markenidentitat

Markenwerte hervorheben:
Betonung der Philosophie zur langfristigen Kundenbindung

Mission vermitteln:
Zur Verbesserung der Markenloyalitat und -wahrnehmung sowie klare Differenzierung
von der Konkurrenz

Founders’ Story:
Vorstellung der Griinderinnen und ihrer Vision zur Starkung der Authentizitat sowie der
emotionalen Verbindung zur Zielgruppe

NACH DER OPTIMIERUNG

nevernot

VON ANFANG AN
FUR DICH

nevernot wurde 2020 mit einem
Ziel gegriindet: Unsere Produkte
sollen funktional, &sthetisch und
anspruchsvoll sein. Unser erster
Schritt war der Soft-Tampon, der
sofort tausende Kund:innen
begeisterte und zeigt, dass sich ein
positiver Umgang mit deinem
Korper auf alle Lebensbereiche
Ubertragt. Entdecke unsere Soft-Tampons *‘“""“”"“ Trebitsch
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